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EDITORIAL

GEMUTLICHE WINTERTAGE
' LEUCHTEN + ACCESSOIRES
P ‘ TEFL:I—WPUHNEN Liebe Leserinnen und Leser,

= alle Jahre wieder steht der Winter vor der Tur — der Sommer, der

= diesmal bis in den November dauerte, ging gleich in den bitter-

= | kalten Winter Uber — die Iglus werden aufgebaut und laden zum

oy Schlafen im Schnee® ein (S.12). Diese weiBe Winterattraktion

o | erfreut Jahr fur Jahr eine groBere Fan-Gemeinde, so dal3 in die-

Skyspace- sem Jahr ein weiteres Iglu-Dorf in Kuhtai bei Innsbruck aufge-
James Turrell _

J 3984 . baut wird. Bis zum April kann man dort Weliness in Schnee und
Schlafen i TS

, gl e _ Eis genieBen....dann schmilzen die Iglus wieder...
im Schnee L ’ ‘ 1 | 7 .
s e \ 7 ' ..Bibber, bibber — fur alle anderen stellen wir lodernde offene
Uberdimensionale == Tischfeuer vor, die nicht nur die Winterabende erwarmen son-
Tischleuchten = . 4 . :
4 dern auch im Sommer zur Gemutlichkeit beigetragen. Was kann
NTERLIC schoner sein als aus einem warmen Wintergarten mit Kamin-
W@hnide@m fiiy ™ feuer hinaus in den verschneiten Garten zu sehen (S. 32).
T <G ..damit Ihr Heim hell mtlich wird, zei ir Ih-
@emwﬂmhe Stunden t e | kgsc elig una ge‘ utlich wird, .egen Wi
nen Kerzen und Windlichter, warme Kissen und weiche Decken,
farbenfrohe Accessoires in den Farben Rot oder romanti-
schones Reetdachhaus

i _ schem Rosa, weil3e oder bunte Weihnachtsbaume, Leuchten
mit Lightstones von TOF(’ nghgj mit weihnachtlichen Schirmen und zauberhafte Engelchen.
S. .

. leuchtende Highlights fir eine Stadt: Uberdimensionale

~Schreibtischleuchten* in sonnigem Gelb sind seit kurzem
die Attraktion von Karlsruhe und regen Einwohner und Touristen zu frohlichen Selfies an (S.74).

. Ein neues Jahr — der neue Kalender hat noch weif3e Flachen, die sich bald mit Terminen fullen

- ein Kalender wird die Vorfreude auf das Lichtevent in Kronach wecken (S. 94), andere Kalender
erfreuen die jeweiligen Fans - die Musiker und Flieger !

Flr alle Leser, die inr Zuhause andern, renovieren oder sanieren wollen, ein Haus bauen, einen

Garten beleuchten, einen Einbrecherschutz, eine barrierefreie Wohnung, eine neue Kuche, ein Home-

office sowie neue Leuchten winschen — gibt es 2019 viele Messen und Ausstellungen (S. 995), die
ausflUhrliche Informationen und Anregungen bereithalten, wie z.B. die

Mobelmesse und LivingKitchen.
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Das Cover zeigt ein wunder-

BAU oder die Internationale

~und dariber - und vieles andere mehr - berichtet auch lhre Fachzeitschrift in allen Aus-

gaben. Wir sind immer flr Sie unterwegs auf der Suche nach neuen Trends und leuchtenden und
wohnlichen laeen.

Wir winschen lhnen, lhren Familien und Freunden, einen weil3en

Winter im gemutlichen Heim , eine lichtvolle und Lichter-volle Zeit,
sowie Gluck und Gesundheit im neuen Jahr!
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7ugegeben: Stadtentwicklung geht Normaler-
weise nicht zu den Themen, die zy Kampagnen mit
smotionaler Strahlkraft flhren - meist 2, abstrakt
«r Burgerinnen und Burger, bis die Umsetzung sie
reimsucht. In Karlsruhe sieht das anders aus.
Hier beleuchtete raumkontakt MaBnahmen und
7iele fur die Innenstadt genau da, wo sje passieren
Weithin sichtbar strahlen seit kurzem 4,5 Meter
hohe, iiberdimensionale Tischleuchten im
klassischen Bauhaus-Stil auf Geplantes und
Erreichtes im Stadtzentrum.
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LICHTARCHITEKTUR STADTBE

uf dem Weg zur Innenstadt der ZUkuntt. , U
A kunft Innenstaat”™ ISt eines der zentralen
Karlsruher Entwicklungsfelder, mit aem aie

Biirger mitgenommen werden sollen aut den Weg zu
siner lebendigen, attraktiven City des 21 Jahrhun
derts. Vieles wurde in den vergangenen Janren ange
packt — von Konkreten Infrastrukturmal3nanmen und
Aktivitaten bis hin zu neu entwickelten Formaten und
Konzepten. Wie begeistert man seine Burger und Be
sucher fur die oft unsichtbaren Ziele, Plane und Mals3-
nahmen? Das schrieb die Stadt Karisruhe in einem
y aus. Die Antwort des Gewinners (werbeagentul
raumkontakt, Karisrune). ein Kommunikationskon-
zept. das unter dem Motto ,Highlight Innenstadt™ aden
oSffentlichen Raum zur Bihne macht. Und die Men:

schen darin zu Akteuren

'DIE STADT WIRD
7UR BUHNE

Der Ansatz: Uberdimensionale Leuchten-installa-
tionen markieren mit ihren gelben Lichtspots Orte,
Themen und Aspekte der Innenstadtentwickiung und
machen sichtbar, was neu und aufregend, einzigartig
und wandelbar, wissens- und entdeckungswurdig ist.
Sie sind die Basis fur ein Kommunikationsnetz, das
sich auf unterschiedlichsten Kanalen entfaltet. Immer
mittendrin: Burger und Besucher, die sich informie-
ren, diskutieren, identifizieren. Und Spotlights der
Stadtentwicklung insbesondere in den sozialen Medi-
en weitertragen. Zum Projektlaunch drangten sich an
drei ersten Standorten Burger und Besucher bei bes-
tem Wetter fur ein Foto um die Leuchten und verbrei-
teten die Bilder schnell auf den sozialen Plattformen.

Lichtkegel: Die Karlsruher Leuchte
taucht alles in ein sattes Gelb

— Bodenbelage, Parkbanke und
manchmal auch Passanten.

LICHT +WOHNEN 418

Blickbeziige: In den
ersten Wochen aufmerk-
samkeitsstark ZWischen
o>chloss- und Marktplatz
positioniert, sollen dje
Leuchten zunehmend

weiltere Kreise durch die
Innenstadt zlehen.
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SCHRITT FUR SCHRITT:
SO GEHT ES WEITER

Zwei Jahre lang, alle drei Monate sollen die Leuch-
ten — nach lhrem Start an Markt- und Schlossplatz
sowie am Bahnhof der Facherstadt — weiter durch die
Innenstadt wandern und immer wieder neue Aspek-
te der Stadtentwicklung inszenieren, die Karlsruhes
Zentrum auf die Zukunft vorbereiten.

In Karlsruhe bewegt sich eine ganze Menge,
manches ist fur die Blurger aber nicht unbedingt auf
den ersten Blick sichtbar. Deshalb haben wir uns
entschieden, die wichtigsten Aspekte der Innenstadit-
entwicklung auffallig und unlbersehbar, im wahrs-
ten Sinne des Wortes, ins rechte Licht zu rucken’,
so Oberblirgermeister Frank Mentrup. ,Die Lampen
sind ein echter Hingucker, ein tolles Fotomotiv und ei-
gentlich selbst schon ein Highlight Innenstadt”, so der
Oberbiirgermeister der Stadt Karlsruhe weiter — sehr
zufrieden dariiber, wie positiv die Burger und eine
regelrechte Welle in den sozialen Medien die neuen,
leuchtenden Botschafter aufgenommen haben.

' LEUCHTEN, LINKS

UND LIKES
o e S R R T A T R o R S R ]

Die Rechnung der Agentur geht auf: Die Leuchten
eroberten schnell Blogs, Instagram, Facebook und
veitere Social-Media-Kanéle. Bilder und Meldun-
gen wurden von regionalen und nationalen Medien

LICHT +WOHNEN 418

in groBer Breite aufgenommen. Auch sonst sind die
leuchtenden Botschafter eingebunden in ein welt ver-
zweigtes Kommunikationskonzept. Unter dem Label
,Highlight Innenstadt“ und dem Hashtag #spotonka
werden Ausstellungs- und Leitsysteme, soweit sie die
Innenstadt betreffen, spielerisch mit dem Projekt ver-
bunden.

LEUCHTEN UND
LEUCHTEN LASSEN

Auf eine Kklassische Printkampagne
der werblich regen Stadtverwal-
tung verzichtet ,HIGHLIGHT
INNENSTADT® und surft

nicht nur in den sozia-

len Medien bel anderen

mit: Kampagnen fur in-
nerstadtische  Malnah-

men und Veranstaltungs-
formate werden einfach mit

der Wort-Bildmarke ohne
komplizierte Vorgaben gela-

belt. Das hat sich gleich zu

Beginn bewahrt. Im Vorfeld

des Projektlaunches Ubernahm

der internationale Shootingstar

der Karlsruher Eventszene, die
Schlosslichtspiele* das HIGHLIGHT-
Label, um auf seine auBergewdhnli-
che Innenstadtlage hinzuweisen.

Hinweilscharakte

Die Lel nten E‘I‘ui]l'lh*]]
Neues und Geplante:
wie hier die Umbauten
fur die grolie neue
Tourist-Information am
Karlsruher Marktplatz

Social Media:

Unter #spotonkA
verbreitet sich das
Kommunikationsprojekt
viral uber die sozialen
Netzwerke. Weit uber
Karlsruhe hinaus werden
Bilder getelilt.

schlosslichtspiele
Karlsruhe

S = ' HHFFFTH!'ILL- Musterbelag

B,

Breit aufgestellt: Die Projektmarke HIGHLIGHT
INNENSTADT Klinkt sich bei Informationstra-
gemn und aktuellen Innenstadtkampagnen in

farlsruhe ein (HIGHLIGHT-Logo im rechten
oberen Eck).

DAS LEUCHTENVORBILD
VON EBOLICHT

gfe:j Egage f.ur die Karlsruher Leuchten ist ein Kias-
ten-Manr fBD“Chwerke, einer traditionsreichen Leucrja-
1gch|eUuhakt”r 393 der Region um Karlsru‘he. Die
er 1925 © besticht durch die reduzierte Asﬁhetik
Ylertigt er Jahre und wird bis heute aus traditionel
Mentery iﬁn Guss- und Driickteilen sowie Parze!lanele—
® Wirg Sin Har_'darbeit gefertigt. Als Schreibtischleucn-
©In imitierter Auflage erhaltlich sein.

G LICHTARCHITEKTUR

Helle Kopfe: Klaus Kirchner und Alexander von Wedel
bauen gerne auf integrierte Ansatze

RAUMKONTAKT

Die Werbeagentur raumkontakt steht fur die Ausein-
anaersetzung mit Marken und ihren Markten. Spezi-
alisiert auf Corporate Identity und Corporate Design
betreut sie Kunden in den Bereichen Strategie, Print,
Multimedia und Markenraum. Im Alten Schlachthof
Karlsruhe hat die Agentur auf 500m? das, was ihre Ar-
beit mit Energie versorgt: viel Raum fur Kreativitat. Zu
den Kunden zahlen unter anderem SALAMANDER
Schuhe, der Fernsehsender ARTE und die Evange-
lische Landeskirche in Baden.

Gefluhrt wird die Agentur von den Geschaftsfun-
rern Klaus Kirchner und Alexander von Wedel. Schon
wahrend ihres Studiums in Karlsruhe und London
arbeiteten die diplomierten Architekten und Designer
gemeinsam an Uberregionalen Projekten und in ver-
schiedenen Agenturen, um schnell den eigenen Weg
2u suchen: Der integrierte Ansatz bestimmt lhre Kon-
zepte bis heute. Nicht die EinzelmalBnahme sondern
das Zusammenspiel unterschiedlicher Werbekanale
formt das Bild in der Offentlichkeit.

www.raumkontakt.de




